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nuevo PRISMA • Libro del Profesor • Introducción | 3 |

nuevo PRISMA es un método de español estructurado en 6 niveles: A1, A2, B1, B2, C1 y C2, según los requerimien-
tos del Marco común europeo de referencia (MCER) y del Plan Curricular del Instituto Cervantes. Niveles de referencia para el 
español (PCIC). 

nuevo PRISMA está elaborado bajo una metodología de enfoque comunicativo, orientado a la acción y centrado en el 
alumno con el fin de utilizar la lengua para comunicarse y poder actuar de manera competente, considerando al estu-
diante como un agente social que deberá realizar tareas en diversos contextos socioculturales. 

El objetivo general de nuevo PRISMA es ofrecer al estudiante un material para que pueda desarrollar tanto las com-
petencias generales como las competencias comunicativas, con el fin de realizar las actividades de lengua apropiadas 
para llevar a cabo las tareas que deba efectuar y proporcionarle los conocimientos necesarios para desenvolverse en un 
ambiente hispano en el que convergen diferentes culturas. 

El proceso de aprendizaje está relacionado con los conocimientos que se establecen entre el estudiante, su grupo de 
compañeros y el profesor. nuevo PRISMA tiene en cuenta estos recursos cognitivos de los estudiantes e introduce 
actividades específicas para procesar información a partir de la percepción, el conocimiento adquirido (experiencia) y 
las características subjetivas que permiten valorar esa información. 

nuevo PRISMA también comprende una serie de técnicas y de estrategias de aprendizaje y de comunicación que 
contribuirán a que el alumno reflexione sobre su aprendizaje y a que su comunicación sea cada vez más eficaz, siendo 
capaz de cubrir sus necesidades de comprensión y expresión y de superar sus deficiencias en cualquiera de las áreas de 
competencia comunicativa, ya sean de tipo lingüístico, discursivo o sociocultural. 

nuevo PRISMA ofrece una serie de actividades enmarcadas dentro del enfoque del aprendizaje cooperativo. Activi-
dades diseñadas con el fin de desarrollar el trabajo en equipo que permite la colaboración de todos y cada uno de sus 
miembros en la consecución de las tareas, atendiendo a la diversidad de los estudiantes. Se fomenta, así, una enseñanza 
más reflexiva, basada en las habilidades propias, de manera que ayude a mejorar el nivel de conocimientos de cada 
aprendiz, a aumentar sus capacidades comunicativas, y a aumentar el número de interacciones en clase. El aprendizaje 
cooperativo es, además, una estrategia que promueve la participación colaborativa entre los estudiantes en el desarrollo 
afectivo, cognitivo y social.

Con todo ello, nuevo PRISMA • Nivel C2 , siguiendo las indicaciones del MCER, pretende formar usuarios básicos que 
serán capaces de:

•  comprender con facilidad prácticamente todo lo que oye o lee;

•  reconstruir la información y los argumentos procedentes de diversas fuentes, ya sean en lengua hablada o escrita, 
y presentarlos de manera coherente y resumida;

•  expresarse espontáneamente, con gran fluidez y con un grado de precisión que le permite diferenciar pequeños 
matices de significado incluso en situaciones de mayor complejidad.

nuevo PRISMA • Nivel C2  PROFESOR, se ofrece en papel y en soporte digital (ELEteca) de manera que se pueda 
actualizar y complementar siempre que sea necesario. Este material digital es proyectable e imprimible y aparece refe-
renciado en el libro en el momento adecuado mediante una serie de símbolos gráficos o iconos. El libro del profesor ha 
sido diseñado como una guía fácil e intuitiva que permitirá al profesor localizar de manera inmediata y completa toda 
la información y el material complementario de cada actividad del libro del alumno y preparar así sus clases de manera 
rápida y eficaz.

A continuación podrá encontrar:

• la descripción general del libro en papel;

• la descripción general del material digital disponible en la ELEteca;

• el índice general del libro y su correspondencia con el material digital;

• los índices pormenorizados del material digital.

INTRODUCCIÓN
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sus opiniones. Los alumnos se pueden sentir inclinados a utilizar construc-
ciones relacionadas con la expresión de habilidades si deben justificar sus 
respuestas poniendo ejemplos concretos. 

  2 Actividad relacionada con la tarea final de este epígrafe en la que los alum-
nos ejercerán de cazatalentos. 

  2.1. Si considera que la información presentada no es suficiente para que sus 
alumnos comprendan cómo se desarrolla la profesión de cazatalentos, le 
proponemos que utilice la siguiente información de la ELEteca. Inste a los 
alumnos a imaginar en qué consiste este trabajo. 

i +
 
ELEteca 
14. Los cazatalentos.

  3 En esta actividad se trata, en primer lugar, de que los estudiantes compren-
dan el léxico relacionado con las funciones y los requisitos necesarios para 
acceder a un puesto de trabajo. Comience por especificar el puesto que se 
oferta y, en gran grupo, haga una lluvia de ideas sobre las funciones que 
imaginan que deberá llevar a cabo esta persona. Pase después a leer las 
funciones que en realidad se piden. Quizá sea necesario aclarar los términos 
que aparecen en el anuncio de trabajo.

 3.1 La actividad tiene dos objetivos: por un lado, que los estudiantes pongan en 
práctica el léxico y las estructuras relacionados con las habilidades, y, por el 
otro, presentar un cuestionario que sirva de modelo para el que posterior-
mente tendrán que elaborar los alumnos en la actividad 3.4. 

 
F icha 5. Cuestionario. 

nuevo PRISMA  c2
 Unidad 3 • ¡ERES UN AS! • Actividad 3.1. 

libro del PROFESOR

CUESTIONARIO
FICHA

5
   Aficiones:  tengo muchas. No se me da nada mal arreglar aparatos eléctricos en casa, soy una manitas, y 
toco el violonchelo desde los 7 años, aunque no soy ninguna virtuosa. También voy a clases de chino y ruso, 
es que tengo facilidad para los idiomas. ¡Ah! Y no hay quien me gane contando chistes. 

   Situación familiar:  enamorada y con una hija adolescente preciosa. 

   Tus amigos te valoran porque…  se me da fenomenal resolver sus problemas sentimentales y siempre les 
presto dinero, yo me organizo muy bien con el dinero. 

   Experiencia profesional:  dirigir, coordinar, supervisar, gestionar…, todo lo relacionado con las funciones 
directivas. Estoy capacitada para asumir responsabilidades y liderar un equipo. 

   Lo mejor/peor de un trabajo:  trabajar con personas brillantes y aprender de ellas, eso es lo mejor. Lo que 
no soporto es tener que negociar el sueldo, los horarios y las condiciones laborales, no se me da nada bien 
negociar cuando se trata de mí misma. 

   En el trabajo eres/no eres…  soy creativa, organizada, entusiasta y buena compañera y no soy mandona, 
negativa ni cabezota. 

   Presentarías tu dimisión si…  si no respetaran mis derechos como trabajador. 

   Lo que más valoras de los demás:  la asertividad, la empatía, tener don de 
gentes, en general, las habilidades sociales. 

   Algo que no soportas de tus colegas:  que no reconozcan sus propios erro-
res y la holgazanería, que se hagan los remolones. 

   Define talento:  para mí, es la suma de inteligencia y aptitud multiplica-
da por constancia. 

   Tus habilidades técnicas:  bueno, los ordenadores no son lo mío, 
pero me defiendo con Office y ahora mi hija, que es una crack, me 
está enseñando a utilizar las redes sociales. 

   Habilidades artísticas:  la música y hago mis pinitos en pintura. 

   Lo que peor haces es…  soy una patosa cocinando y con los 
juegos de pelota. 

   Lo que mejor haces es…  bueno, dicen que soy un as transmitiendo 
confianza y entusiasmo, no sé si será verdad. Y no tengo rival traba-
jando a destajo. Si hay que cumplir unos plazos, trabajo sin descan-
so y aprisa. 

   Lo que haces regular es…  me cuesta delegar en los demás, es mi 
asignatura pendiente.

  Dinámica. Entregue el cuestionario a sus alumnos y pídales que, en parejas, 
decidan la idoneidad de la candidata al puesto y justifiquen su respuesta. 
Haga una puesta en común con todas sus opiniones. 

  Por último, si lo cree conveniente, plantee un debate sobre el tipo de pre-
guntas que, en general, se hacen en una entrevista de trabajo y qué tipo de 
preguntas no serían pertinentes en sus culturas (situación familiar, remu-
neración esperada, ambiciones profesionales, etc.). 

 3.2. La finalidad de esta actividad es que, a partir del cuestionario, los alumnos 
revisen diferentes formas de referirse a las habilidades de una persona. Pue-
de proponer que añadan otras estructuras que no aparezcan en el cuestio-
nario.

  Tener una gran habilidad para hacer algo: no se me da nada mal, soy un 
manitas, me organizo muy bien con, tengo facilidad para, no hay quien me 
gane, se me da fenomenal, estoy capacitada para, es una crack, soy un as, no 
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X médico de muñecos 
X animador de foros 
X experto en tunning 
X coaching personal

X trabajador familiar 
X especialista en enfermedades 

tropicales 
X técnico en turismo rural

X cocinero a domicilio
X gerocultor
X retocador digital

X Velar por el buen funcionamiento del centro.
X Estudiar y presentar propuestas para 

fomentar la participación coordinada de toda 
la comunidad educativa en la vida del centro.

X Proponer procedimientos de evaluación de 
los proyectos del centro. 

X Incidir positivamente en la cultura popular 
musical por la acción difusora directa de 
la música en la sociedad mediante una 
constante actividad pública.

X Establecer los criterios para la elaboración 
del proyecto presupuestario.

Competencias del equipo directivo de “La escuela de Música”

  Por grupos, vais a presentar vuestras decisiones al resto de compañeros, justificando 
vuestra elección.

 5.1. 

  A continuación, cada miembro del grupo deberá añadir un trabajo a la lista anterior. 
Intentad que sean muy diferentes a los que hay. Pensad en cosas que vosotros estaríais dis-
puestos a hacer por dinero y justificad la respuesta.

 4.1. 

  Vuestro profesor os va a dar un cuestionario que le han hecho a una candidata para 
ser miembro del equipo directivo de esta escuela de música y sus respuestas. Teniendo en 
cuenta los requisitos anteriores, ¿le daríais el trabajo? ¿Por qué? 

 3.1. 

  Aquí tenéis una lista de posibles trabajos. Entre todos, pensad qué habilidades son necesarias 
para llevarlos a cabo. Si no conocéis alguno de ellos, buscad información en Internet.

4

  Una escuela de música está buscando un directivo o directiva. Estos son los requisitos. Léelos.3

  Negociar el sueldo de los demás con sus jefes porque yo soy un hacha negociando. 

  Comprar los regalos de cumpleaños, Navidad y aniversarios porque yo no tengo rival para saber 
lo que le gusta a la gente y me encanta ir de tiendas. 

  Ahora vais a hacer de cazatalentos. Recopilad las habilidades de los compañeros de vuestro 
grupo y buscad el trabajo de la actividad anterior más adecuado para cada uno de acuerdo a sus ha-
bilidades. Justificad vuestra elección. ¿Estáis de acuerdo con lo que han elegido para vosotros?

  A Anna se le da fenomenal solucionar problemas entre las personas, sabe escuchar… Su trabajo ideal es 
trabajadora familiar. 

5

  A partir de vuestras notas de la actividad anterior, en grupos, confeccionad un cuestio-
nario sobre habilidades. Hacédselo a algunos compañeros del grupo y anotad sus respuestas.

 3.4. 

  Piensa en cuáles son tus habilidades y tus puntos débiles y anótalos. Recuerda utilizar 
las expresiones que hemos estudiado. 

 3.3. 

  Volved a leer el cuestionario y clasificad las expresiones que utiliza para hablar de sus 
habilidades personales y profesionales.

 3.2. 

X Tener una gran  
habilidad para hacer algo

No se me da nada mal.

X Tener un poco de  
habilidad para hacer algo

Hago mis pinitos.

X No tener ninguna  
habilidad para hacer algo

Soy una patosa.

Hablar de habilidades

03_nuevoPRISMA-C2-Unidad03.indd   55 04/09/13   08:16
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5 ¡eres un as!

Un virtuoso  
de la guitarra Un as en los negocios Es una fuera de serie 

contando historias

Un crack  
tirando a puerta

  Ahora vamos a volver al texto que hemos leído. Escribe un párrafo de conclusiones teniendo 
en cuenta los siguientes puntos. Utiliza los marcadores de la argumentación para conseguir la cohe-
sión del texto.

2

X La crítica que hace el narrador del mundo de 
los pintores con éxito.

X La relación que tienen los triunfadores con el 
poder.

X Las ventajas que tiene el éxito.
X Cómo veían a la gente los que estaban encum-

brados en la cima del triunfo.

X Cómo se relacionaban las personas con éxito 
con los demás.

X Cómo cambió la gente a su alrededor cuando el 
pintor empezó a triunfar.

X ¿Qué imagen da el fragmento sobre el éxito? 
¿Positiva o negativa? 

X Escribe tu opinión personal y justifícala.

  En el texto se habla de cualidades y virtudes relacionadas con el éxito: prestigio, popularidad, 
autoridad. Habla con tus compañeros de qué virtudes debe tener una persona que ha alcanzado el éxito 
en alguna actividad (profesional, artística, etc.). Pon ejemplos de personas que conozcas, famosas o no.

3

  Lee los siguientes titulares. ¿Qué tipo 
de personas se definen como crack, as, virtuo-
so o fuera de serie? ¿Conoces otras palabras o 
expresiones sinónimas a estas?

1

  ¿A qué personajes hispanos podrían referirse los titulares anteriores? Si no conocéis a 
ninguno, buscad información en Internet.

 1.1. 

  Las personas que habéis mencionado en la actividad anterior son personas conoci-
das por su talento, pero, ¿qué es el talento? ¿Se nace con talento o se adquiere?

 1.2. 

  Lee este pequeño texto y comprueba vuestra respuesta anterior. 2.1. 

  Quizás, por su profesión, las personas que más saben sobre el talento sean los cazatalentos. 
¿Sabéis a qué se dedican y cómo llevan a cabo su profesión?

2

En nuestro refinado mundo existen unos seleccionadores expertos. Son los cazatalentos. La muy lucrativa 
profesión que ejercen es la de escoger a la persona adecuada para el cargo adecuado. ¿Cómo llevan a cabo 
esa tarea? En primer lugar, estudian muy detalladamente la empresa para la que van a recomendar al posi-
ble empleado, el tipo de trabajo que tendrá que hacer, y lo que se espera de él. En segundo lugar, analizan 
las características profesionales y humanas de los candidatos. Los cazatalentos deben tener perspicacia y 
saber “leer entre líneas” tener en cuenta los conocimientos, la experiencia, la edad, la situación familiar, 
los rasgos psicológicos, la personalidad que proyecta el candidato y su capacidad para trabajar en equipo. 

  Villa es un crack tirando a puerta. Durante el Mundial 2010 se convirtió en el máximo goleador español en la 
historia de la competición con ocho tantos. Creo que es una persona con un talento innato y por eso ha triunfado.  

  Carolina Herrera es un as de los negocios. Seguro que es una persona volcada en su trabajo, que trabaja muy duro 
y que ha sacrificado muchas cosas. El talento no es innato, es una cuestión de insistencia.
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Guía de explotación de 
las dinámicas del libro 
del alumno.

Guía visual de las 
páginas del libro del 

alumno.

Transcripciones de los 
audios del libro del 

alumno.

Soluciones de las 
actividades.
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3  Falda
 a. Existe en Argentina una ciudad llamada La Falda en la provincia de Córdoba. Cuan-

do los conquistadores españoles llegaron en torno a 1537, observaron que las abo-
rígenes (de la etnia comechingón) usaban una prenda de vestir mucho más corta, 
ligera y manejable que los pesados vestidos y túnicas de sus coetáneas europeas, 
que eran de una sola pieza. El nombre del poblado pasó así a designar esa prenda 
tan femenina, aunque aún tardaría unos siglos en imponerse.

 b. Quienes hablen danés no tendrán ningún problema en identificar el origen del 
español falda con la palabra affald, que significa “basura”. Y es que los antiguos 
vikingos usaban grandes sacos de tela para meter aquella parte del botín que no 
les interesaba para luego quemarlos al grito de Affald! En el continente alguien 
debió pensar que aquellos sacos eran similares en su forma a la prenda de vestir 
femenina (estrecha en la cintura, ancha en los bajos), por lo que affald pasó de ser 
un simple saco a una sofisticada y elegante ropa.

 c. En el Medievo, tanto hombres como mujeres vestían pesadas túnicas. Llegado el ca-
lor, los francos tenían la costumbre de plegar o doblar ( falden) el manto por la mitad 
y amarrarlo a la cintura, para estar más fresquitos, hasta que acabaron por cortarlo 
–y punto–. De este modo, nuestra falda es prima de los verbos falten (alemán) y fold 
(inglés). La pregunta que surge es evidente: ¿una minifalda es una “faldenfalda”?

  Poned en común vuestras conclusiones. El profesor tiene las respuestas. ¿Qué expli-
cación os ha resultado más sorprendente?

 3.1. 

Los grandes diccionarios (DRAE, Diccionario de uso del español de María Moliner, por ejemplo) inclu-
yen información sobre la etimología (u origen) de las palabras castellanas, aunque hay diccionarios 
especiales, llamados etimológicos, que nos cuentan toda la historia de la palabra (el más conocido en 
español es el Diccionario etimológico de la lengua castellana de Joan Coromines).

grupo cooperativo

1   En parejas, buscad en un diccionario etimológico o en la Red el origen de cinco palabras españolas que 
os resulten especialmente curiosas, o que os hayan llamado la atención al leer un texto, al escuchar 
una canción, al ver una película... Tomad nota del origen y de la definición.

2   Formad grupos de cuatro y poned en común la información que tenéis. 

3   Elaborad un test similar al de la actividad 3 para tres de las palabras que habéis buscado. Podéis ser-
viros de palabras similares en vuestra lengua, en lenguas que conocéis, inventarlas, buscar palabras 
parecidas en Internet, etc. 

4   Escribid cada palabra y los orígenes en una tarje-
ta. Recordad que solo uno debe ser el verdadero.

5   Juntaos con otros dos grupos e intercambiad 
vues tras tarjetas. 

6   Leed la descripción de cada una de las opciones 
de las palabras y decidid cuál es la verdadera. 

7   ¿Qué grupo ha acertado más?

  Vamos a jugar con la etimología de las palabras. 3.2. 

Fuentes: http://etimologias.dechile.net/, http://www.sabiasque.info/palabras.htm, entre otras.
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gunte a sus estudiantes si saben qué lenguas se hallan en los orígenes del 
español y vaya anotándolas en la pizarra. Asegúrese de que aparecen al me-
nos ejemplos de estos tres grupos: lenguas patrimoniales (celtíbero, latín, 
germánico, árabe), lenguas de contacto (portugués, gallego, vasco, catalán, 
amerindias) y lenguas extranjeras (griego clásico, inglés, francés e italiano, 
principalmente). Complete usted la lista con las lenguas que faltan. 

  Pídales luego que las agrupen según las etiquetas que le hemos dado. Divida 
después la clase en parejas o grupos y asígneles una de las lenguas; pídales 
que completen la ficha con la información que se les pide. Para ello tendrán 
que buscar en Internet, o bien en enciclopedias o manuales de lengua espa-
ñola. Deles tiempo suficiente para trabajar en el aula –o en casa– y organice 
después a los grupos para que pongan en común sus resultados. Al final de 
cada intervención pregunte qué cosas les han llamado la atención.

  Por último puede pedirles que investiguen si su lengua ha dejado alguna 
huella en el español (normalmente serán préstamos léxicos). 

i +
 
ELEteca 
26. Sustratos del español

 3.1. y 3.2. Como se indicaba anteriormente, es conveniente contar con diccio-
narios etimológicos o acceso a la web para todos los alumnos. En caso de 
que no sea posible, se recomienda que busque previamente las suficientes 
muestras y las reparta entre sus alumnos como material de trabajo.

3 piQUiTo De oro 143

“Tener un piquito de oro” hace referencia a hablar alguien muy bien y de manera 
muy adecuada. En esta locución se combinan el uso de pico como boca (‘cerrar el 
pico’, ‘darle al pico’) con el valor de la locución de oro, prácticamente un superla-
tivo de bueno (‘edad de oro’, ‘ser oro molido’). En este epígrafe se trabajará la rea-
lización de una presentación oral, lo que puede ayudar a los alumnos a preparar 
la parte oral del examen DELE.  

  1 Pida a los alumnos que, en pequeños grupos, localicen en Internet discursos 
que por algún motivo han quedado grabados en nuestra memoria. Pídales 
después que hagan una selección de los dos mejores y decidan qué criterios 
han seguido para su elección. En YouTube pueden encontrar algunos de los 
que se mencionan en la actividad. 

 1.1. Para finalizar la actividad, escriba en la pizarra los consejos que dan los 
alumnos para hablar en público y vaya comentando qué factores de los men-
cionados es importante tener en cuenta en un examen oral de español. 

  2 Lleve a clase fotografías de políticos y empresarios conocidos internacional-
mente, o del país de los alumnos, y pídales que comenten qué cualidades los 
convierten en buenos comunicadores.   

 2.1. 
 32  

 1.  Me ha encantado porque transmitía entusiasmo, se nota que le apa-
siona el tema. Desde que lo he visto a la entrada, me ha parecido un 
profesional serio: su ropa, la forma de moverse, su aparente sereni-
dad… Al subir al estrado nos ha mirado a todos uno a uno, como 
queriendo reconocernos para personalizar el mensaje. 

 2.  Es un excelente comunicador. Sabe implicar al oyente. Parecía que 
me estaba hablando solo a mí, nos ha hecho participar todo el tiem-

nuevo PRISMA • Unidad 9 | 143 |

3 piquito de oro

  Internet nos permite volver a escu-
char los mejores discursos pronunciados a 
lo largo de la historia. Aquí tenéis algunos 
de los más votados por los internautas. ¿Qué 
hace que un discurso perdure en el tiempo? 
¿Recordáis algún otro discurso que merezca 
estar incluido en esta lista? 

1
18:22

Juan Carlos I
El 23-F
1050 reproducciones12:31

Martin Luther King
Tengo un sueño
898 reproducciones05:22

Salvador Allende
Más temprano que tarde
993 reproducciones08:14

Steve Jobs
No tengas miedo
852 reproducciones14:25

Gabriel García Márquez
La soledad de América 

Latina
769 reproducciones09:43

  En grupos, comentad estas 
cuestiones.

 1.1. 

1  ¿Cuándo fue la última vez que 
hablaste delante de muchas 
personas? ¿Cómo fue la experiencia? 

2  ¿Qué sientes cuando tienes que 
hablar en público?

3  ¿Qué consejos le darías a una 
persona que tiene que hablar en 
público: dar una charla, hacer un 
examen oral o vender un producto, 
por ejemplo?

  Escuchad las opiniones de estas cuatro 
personas justo a la salida de una charla, 
¿qué elementos o características desta-
can del ponente? ¿Coinciden con las que 
habíais dicho vosotros anteriormente? 

 2.1. 
 32 

  Entre todos, haced una lluvia de ideas 
con las características de un buen comunica-
dor. ¿Hay alguien que admires por su forma 
de expresarse?

Ejemplo:  -  Yo, a un político de mi país, porque utiliza 
muchos ejemplos de la vida cotidiana y me-
táforas sencillas. También sabe transmitir 
ilusión, es un comunicador nato.

2

1   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

2   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

3   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

4   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

  Con la información que tenéis de las actividades anteriores o, si lo creéis conveniente, 
buscando más información, vais a escribir el decálogo del buen comunicador. 

 2.2. 

1. No dejes nada a la improvisación. 

2. Ensaya lo que vas a decir. 

3. ...
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Referencias 
cruzadas 
al material 
complementario 
de la ELEteca.
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Desde tiempos inmemoriales, el ser humano ha buscado la gloria, la fama, el 
reconocimiento… En definitiva, el éxito (bajo diferentes nombres y aspectos). 
Esta unidad se ocupa de definir las claves del éxito (componente léxico, adverbios 
cortos, conectores modales) y de quienes lo alcanzan (componente cultural). Se 
presentarán opiniones al respecto (conectores y marcadores argumentativos) en 
diferentes formatos textuales (ponencia, resumen, etc.). Se trabajarán también 
las relaciones que contraen las preposiciones con otras categorías gramaticales 
(sustantivos, adjetivos, verbos…). Y, en cuanto al componente estratégico, se im-
plicará a los alumnos en la elaboración de materiales para la clase, como modo de 
afianzar la autonomía del alumno y de incrementar su motivación.

1 ¿qUé ES EL éxITo? 40

Se trata del epígrafe con el que se incia la unidad y, por ello, se propone una re-
flexión general sobre el éxito, las distintas acepciones de la palabra, el carácter 
personal y cultural de nuestra idea del éxito, etc. El aspecto gramatical al que se 
presta atención son los adverbios cortos. 

  1 Se pretende que los estudiantes, a través del contexto de los titulares, pue-
dan completarlos con las expresiones que se proponen. Son expresiones de 
uso frecuente cuando nos referimos al éxito.

  1. todo un éxito; 2. éxito de crítica y público; 3. éxito arrollador; 4. éxito ro-
tundo; 5. morir de éxito; 6. éxito garantizado. 7. Posible respuesta. La novela 
Tiempo entre costuras ha sido un éxito de ventas.

 1.1. Se trabajan las acepciones de la palabra éxito, usada en los titulares de la ac-
tividad anterior. Trabajo de léxico para llevar a cabo su adquisición a través 
de contextos determinados.

  Resultado positivo de algo: titulares 1, 4, 5, 6. Buena aceptación que recibe 
algo o alguien: titulares 2, 3.

  2 En la siguiente actividad, interésese por saber cuál es el concepto que sus 
alumnos tienen sobre el éxito. Asegúrese de que estos anotan la lista de 
puntos en los que están de acuerdo, ya que posteriormente, en la actividad 
2.5., se retomarán sus opiniones al respecto.

 2.1. Actividad previa a la audición en la que se pretende que los alumnos pre-
supongan información que después contrastarán con la información escu-
chada.

 2.2. Actividad de comprensión auditiva. Primero se pedirá a los estudiantes que 
lean las afirmaciones que se ofrecen para luego pasar a la escucha. De esta 
manera podrán focalizar la atención a las necesidades que se crean en la 
actividad y así dar una respuesta adecuada a modo de hablante nativo.

 8  

 Iván Flores. Experto en marketing 
 ¿Que si las personas que tienen éxito son seres especiales? Qué va… Cualquier 

persona puede tener éxito si se esfuerza, si hace las cosas de otra manera, 
si plantea un objetivo… y lucha por él. El éxito es tener un sueño y lograrlo. 
Y una vez que lo has logrado, mantenerlo y buscar un sueño mejor. El éxito 
es el logro de todas las metas que uno se ha planteado en su vida, ¿no? 
Mire, Miguel Ángel, hace ya 500 años, dijo que el riesgo más grande que uno  

TODO UN ÉXITO3
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Contenidos funcionales
-  Narrar anécdotas propias y de otros. 
-  Describir una situación social.
-  Expresar el modo de realizar una acción.
-  Exponer las causas de un fenómeno social.
-  Argumentar la propia opinión.
-  Expresar habilidades.

Contenidos lingüísticos
-  Los adverbios cortos. 
-  Los conectores modales.
-  Conectores y marcadores argumentativos.
-  Preposiciones regidas por verbos, participios, adjetivos y 

sustantivos.
-  Combinaciones de verbo + adverbio corto. 

Tipos de texto y léxico
-  Monólogos radiofónicos. 
-  Titulares de periódico. 
-  La ponencia.
-  El resumen.
-  Artículo de revista.
-  Cuestionario profesional y personal.
-  Adjetivos: cualidades relacionadas 

con el éxito. 
-  Unidades fraseológicas relacionadas 

con el éxito. 
-  Verbos relacionados con el éxito y 

el fracaso.
-  Léxico relacionado con el mundo 

laboral y las habilidades personales.

El componente estratégico
-  Predecir el contenido de textos 

orales y escritos.
-  Reflexionar sobre las distintas 

acepciones de una palabra. 
-  Implicar a los alumnos en la 

elaboración de materiales. 

Contenidos culturales
-  La definición social del éxito. 
-  Rasgos que definen a las personas 

de éxito. 
-  Presidentes y gobiernos de la 

democracia en España.
-  Percepción de los rasgos que 

definen a un líder.
-  El cielo de Madrid, de Julio 

Llamazares. 
-  Valores sociales asociados al éxito.
-  Personajes hispanos de éxito.
 

  Aquí tenéis una serie de expresiones que se emplean frecuentemente para referirse al éxito. 
Completad con ellas los titulares de periódico. Luego, con la expresión que sobra, escribid un ejemplo.

1

X éxito arrollador

X éxito de ventas

X éxito rotundo

X morir de éxito

X ser todo un éxito

X éxito garantizado

X éxito de crítica y 
público

todo un éxito
La jornada de puertas abiertas de la EOI1 Madrid ha sido ..............................1

Estudia inglés con nosotros: ..............................6

...............................................................................................................................7

¿Puede este Barça .............................?5

La ley hipotecaria es un ............................. de nuestro sistema judicial. 
4

Festival de Otoño: mayoría de edad con .............................. 3

La comedia Brujas es un ............................. en el teatro Quintero de Sevilla.
2

1 Escuela Oficial de Idiomas.

1 ¿qué es el éxito?
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  En el siguiente diálogo se recogen los dos posibles sentidos o acepciones con que pue-
de emplearse la palabra éxito. Relacionad los titulares de la actividad 1 con esas acepciones.

 1.1. 

  ¿Qué es el éxito para ti? Explícaselo a un compañero. Luego, anotad en una lista los puntos en 
los que estáis de acuerdo.

2

  ¿Cómo definirías tú la palabra éxito?

  Hombre, yo diría que se refiere al resultado positivo de algo, algo 
que sale bien, un negocio, una empresa, un proyecto…, lo que sea. 

  Ya, pero también se suele relacionar con la buena aceptación que 
recibe algo, ¿no?… algo o alguien. 

  Sí, también… Yo creo que se puede usar en los dos sentidos.

  A continuación te presentamos a varias personas que nos explicarán qué es el éxito 
para ellas. Lee sus perfiles. ¿De qué ámbitos –personal, social, económico, etc.– crees que va 
a hablar cada uno de los entrevistados? 

 2.1. 

1  Iván Flores. Nacido en México D.F. de madre rusa y padre español, Iván Flores ha vivido también en 
Estados Unidos, Canadá y varios países latinoamericanos. Iván es un emprendedor nato: en 2006 
fundó la empresa de mercadotecnia que llegaría a revolucionar el sector en México y otros países de 
su entorno. Ha realizado más de mil campañas de marketing para las compañías más punteras de su 
país. Su lema es: “Para ser un buen ejecutivo hay que ser primero una buena persona”.

2  Leonardo Sotillos. Asturiano, de Gijón, este psicólogo de profesión decidió un día abandonar la 
psicología convencional para dedicarse a buscar alternativas más espirituales. Desde el pequeño 
pueblo marinero en el que reside, persigue lanzar al mundo mensajes que ayuden a otros a alcanzar 
lo que él ya ha encontrado: la paz interior, el verdadero camino hacia la plenitud. Es el creador de 
una disciplina conocida como psiconeurociencia. 

3  Sheila Rodríguez. Autora de libros de autoayuda, coach, conferenciante y escritora, especialista en 
temas que afectan a la mujer y la familia. Su experiencia como mujer latina, emigrante en Estados 
Unidos, contribuyó decisivamente a forjar su carácter. Cree firmemente que en todos nosotros se 
encuentra un potencial incalculable y que la felicidad y el éxito están a nuestro alcance a pesar de 
las dificultades. Se ha planteado como misión vital ayudar a otras personas a conseguirlo. 

  Ahora escucha lo que piensan Iván y Leonardo sobre el éxito. Indica cuáles de las 
siguientes afirmaciones aparecen en los textos.

 2.2. 
 8 

1  Iván Flores... 
 a. ve arriesgado plantearse metas demasiado ambiciosas.
 b. cree que los mexicanos deben recuperar la capacidad de perseguir objetivos más altos. 
 c. considera que cambiar el país exige un cambio de actitud personal. 

2  Leonardo Sotillos...
 a. creía, cuando era joven, que el éxito consistía en tener más posesiones materiales. 
 b. sostiene que ser aceptado socialmente es fundamental para conseguir el éxito. 
 c. afirma que lo normal es que el éxito te vaya llegando una vez que te sientes bien contigo mismo. 

Antes de escuchar Después de escuchar

  Vamos ahora a escuchar a Sheila Rodríguez, que habla sobre Alicia Ramos, una de 
las primeras mujeres emigrantes que consiguió el éxito empresarial en Estados Unidos. Antes 
de escuchar, escribe qué cualidades crees que tiene una persona de éxito.

 2.3. 

03_nuevoPRISMA-C2-Unidad03.indd   41 04/09/13   08:15
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Sugerencias y 
alternativas de 
explotación de las 
actividades planteadas 
en el libro del alumno.

Guía visual de fichas 
y proyecciones en la 
ELEteca, disponibles 

para descargar. 

Guía de explotación 
de las dinámicas 

de fichas y 
proyecciones.

El libro en papel incluye:

• guía visual de las páginas del libro del alumno que se están tratando;

• referencias cruzadas al material disponible en la ELEteca; 

• sugerencias de explotación y dinámicas de las actividades del libro del alumno;

• sugerencias de explotación de las dinámicas de las fichas y proyecciones complementarias de cada unidad;

• soluciones de las actividades;

• transcripciones.
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La ELEteca incluye: 

•   
f ichas y 

 
proyecciones, como material di-

dáctico complementario para reforzar o ampliar 
los contenidos después de un epígrafe o actividad; 

•  i +  información sociocultural y lingüística extra, 
útil tanto para el profesor como para el estudiante; 

•   12 fichas de comentario de texto, una por 
unidad, con escritos relacionados con el tema tra-
tado en la unidad y una serie de actividades antes, 
durante y después de la lectura, así como un solu-
cionario de las actividades propuestas. Estas fichas 
pueden entregarse a los estudiantes para realizar 
en casa como actividad de autoaprendizaje o para 
realizar en el aula como una actividad extra de 
comprensión lectora;

•   12 fichas sobre Hispanoamérica, una por uni-
dad, con contenidos de carácter sociocultural que reflejan las distintas variantes de lengua de países hispanos en 
contraste con la variante peninsular, solucionario de las actividades y transcripciones de las fichas.

•  guía didáctica para el profesor sobre el trabajo cooperativo en clase de ELE. Conceptualización y dinámicas.

•  guía didáctica para el profesor sobre el componente estratégico en el aprendizaje de ELE;

•  guía didáctica para el profesor sobre las emociones en la clase de ELE;

•   transcripciones de los audios de libro del alumno para proyectar o imprimir.

Enseñanza y aprendizaje del español

Extensión digital

Editorial Edinumen

ELEteca » Nuevo Prisma C2 - Profesor

 Fichas.
 Proyecciones.
 Fichas de información extra.

Comentario del texto.
 1.- Fichas de comentario de texto. 
 2.- Solucionario para el profesor.

Hispanoamérica.
 1.- Fichas de textos sobre Hispanoamérica.
 2.- Solucionario para el profesor.
 3.- Transcripciones.

  El aprendizaje cooperativo en clase de ELE: 
conceptualización y dinámicas.
  El componente estratégico en el aprendizaje de ELE:  
guía didáctica.
 Las emociones en la clase de ELE.
 Transcripciones del libro del alumno.

LIBRO DIGITAL DEL PROFESOR

ÍNDICE GENERAL
Libro ELEteca

Unidad

 
 

Pág.

 
Fichas 

 

 
Proyecciones 

Información 
extra 

i +

Comentarios 
de textos

 
 Hispanoamérica

   Introducción  3

 1. Enseñarte 9 1 1 1-6 1 1

 2. Se siente 21 2-3 2-3 7-13 2 2

 3. Todo un éxito 36 4-5 4-5 14 3 3

 4. Palabras en el tiempo 50 6 6 15-18 4 4

 5. ¡No te lo vas a creer! 62 7-8 7-9 19 5 5

 6. Ni contigo… ni sin ti 74 9-10 10 20 6 6

 7. Locos por la ciencia 85 11 11 21 7 7

 8. Ley y orden 96 12-14 12 22-25 8 8

 9. Darle a la lengua 110 15-17 13 26 9 9

 10. Principios 126 18-19 14 27-29 10 10

 11. Cambios 137 20-21 15 30 11 11

 12. La noche y el día 149 16 12 12

Prueba de examen del nivel C2 158
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FICHAS

 1.  Los folletos turísticos.

 2. Muestra de textos.

 3.  Los flechazos: “El hombre que confundía los 
sentidos”.

 4. Cómo hacer buen un resumen.

 5. Cuestionario.

 6. Taller de poesía.

 7.  El ensayo; características lingüísticas y textuales del 
ensayo: texto expositivo-argumentativo.

 8. Noticias breves sobre creencias.

 9. Situaciones, personajes y frases.

 10. ¿Cómo olvidarte?

 11. RTVE.

 12. Frases famosas.

 13. Noticias con términos del lenguaje jurídico.

 14. Características del lenguaje jurídico.

 15. Sustratos del español.

 16. Presentación oral. 

 17. Especialidades lingüísticas. 

 18. Banco del tiempo.

 19. Sexismo lingüístico y visibilidad de la mujer.

 20. La historia de la humanidad.

 21. La llegada de Colón a América paso a paso.

PROYECCIONES

 1.  Las hilanderas de Velázquez.

 2. Recordando la infancia.

 3. Los productos.

 4. Expresiones de modo.

 5. Reflexiones sobre el talento.

 6. “Viceversa”, de Mario Benedetti.

 7. ¿Dan buena o mala suerte?

 8. Diccionarios.

 9. Derivados del verbo creer.

 10. Presencia explícita del pronombre sujeto.

 11. La conversación tecnológica: el chat.

 12. Características del escrito jurídico. 

 13. La jerga juvenil en los blogs. 

 14. Cuentos tradicionales.

 15. Perífrasis verbales.

 16. La argumentación.

 1. El Románico español.

 2. Córdoba.

 3. La arquitectura contemporánea en Bilbao. 

 4. Algunos premios culturales del ámbito hispánico.

 5. Sorolla y el Museo Sorolla.

 6. Polémica interpretación de la temática de Las 
hilanderas.

 7. La sinestesia.

 8. Información sobre revistas y programas de 
divulgación científica.

 9. Breve reflexión sobre genialidad y locura.

 10. Información sobre productos de temporada.

 11. La Guía Repsol.

 12. Suplementos y revistas de ocio.

 13. Clichés sobre el mal gusto.

 14. Los cazatalentos.

 15. Autores y obras. 

 16. El día del libro. 

 17. El cuento corto en lengua española.

 18. Revistas literarias y suplementos de periódico.

 19. Sociedad y religión en España.  

 20. Juan José Millás, el autor y su obra.

 21. FUNDÉU.

 22. Tres frases para la historia.

 23. Sentencia judicial.

 24. Centro de Investigaciones Sociológicas (CIS).

 25. Movimiento 15-M.

 26. Sustratos del español.

 27. Banco del tiempo.

 28. Algunas campañas solidarias.

 29. Definiciones de cuento, relato, leyenda, fábula y mito.

 30. Corpora informatizados de la lengua española.

INFORMACIÓN EXTRAi +

ÍNDICE DEL MATERIAL DIGITAL
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HISPANOAMÉRICA

 1. Argentina: Arquitectura singular.

 2. México: Mi memoria.

 3. Venezuela: Todo un éxito.

 4. Cuba: La Nueva Canción.

 5. Argentina: ¡Qué mala leche!

 6. México: Comparando gestos e impresiones.

 7. Venezuela: Locos por la ciencia.

 8. Cuba: Damas de blanco, mujeres de acero.

 9. Argentina: La cortesía verbal.

 10. México: El cuento del conejo y el coyote.

 11. Venezuela: Cambios.

 12. Cuba: El arte de robar sonrisas.

COMENTARIO DE TEXTO

 1.  El arte y la belleza, de Miguel Ángel Padilla.

 2. La Regenta, de Leopoldo Alas Clarín. 

 3. La importancia del fracaso, de Enrique Rojas Marcos.

 4. “El libro”, de Juan José Millás.

 5. Suerte, talento o probabilidad.

 6. El amor y la creación. 

 7. Fauna española. 

 8. El derecho al silencio en España, por Beltrán Gambier. 

 9.  La enseñanza del español como segunda lengua, de Igna-
cio Bosque.

 10. Los portadores de sueños, de Gioconda Belli. 

 11. Un poco de historia.

 12. La dictadura de la belleza.


