Burbujas en todos los
rincones del planeta

‘ [, Actividad previa

El video que vas a ver empieza con las siguientes frases:

“Ha convertido a las burbujas en su imagen mds conocida. Sus anuncios en Navidad
son los mas esperados”.

Piensa a qué sectores puede corresponder la actividad de la empresa de la que se

habla en el video y de qué producto o servicio concreto puede tratarse.

‘ L. Visionado del reportaje completo

Preguntas de comprension

A. Comprension general
{Qué aspecto de la empresa Freixenet presenta este video?

1) Su historia.
[1b) Su internacionalizacion.
[ c) Su proceso productivo.

B. Verdadero / Falso

2
3
4
5

El 80% del cava espafiol que se exporta es de Freixenet.

. Freixenet exporta ininterrumpidamente a EE.UU. desde los afios 30.
. Freixenet exporto casi un millén de botellas en 1985.
. El principal mercado europeo para Freixenet es Inglaterra.

. Los esparioles consumen 3 botellas de vino espumoso al afio

por habitante.
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C. Pregunta de desarrollo

El video describe la penetracion de Freixenet en algunos mercados. {Cuéles son las
diferencias entre la penetracion en Estados Unidos y en Inglaterra?

|
D. Preguntas de seleccién maltiple %
1.Esta empresa exporta mas del... =
1) a) 25% de su produccion.
1 b) 60% de su producciéhs
(71 c) 70% de su produccién. D
' L
2. Para poder competir con vinos de otros Eaises y Cc
{qué factor es fundamental? )\ 0

] @) &b pregio.
("] b) El nombre.
["] © La publicidad.

{1 a) Tener diferentes productos a diferentes precios.
["] b) Cambiar el precio del producto.
"] ©) Hacer més publicidad.

4. Freixenet esta iniciando su penetracion en...
("] a) Latinoamérica.
[_] b) Los paises de Europa del Este.
["] ©) Chinay otros paises asidticos.

5. {Qué caracteriza a las campanias publicitarias de Freixenet en ciertos paises
asiaticos?
[ a) Son més descriptivas.
("] b) Son més simbolicas.

[ © Son més tradicionales.

0 3. Actividades

A. Conceptos: El marketing y la internacionalizacion de Freixenet.

Este video describe las estrategias de marketing y la internacionalizacién de
Freixenet. Recuerda que los 4 componentes del marketing mix son: producto, pre-
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sTRA PROMOCIoy,
cio@zﬁ‘a\)(%istribucién) y publicidaﬁj (ngnicacién)‘. {Puedes relacionar cada una
s siguientes frases del video con la e%gegia 0 estrategias de marketing a la
~cual hacen referencia? %/
7N

stro producto es de una c_g{i\qidagperior a un precio muy razonable”.

e

) 5. "Las campafias publicitarias han hecho de los anuncios de las burbujas todo un
acontecimiento social fundamental”.

) 1. "Nos salimos de lo tradicional, que era conseguir un importador tnico”.

B. Tema: La publicidad

{Te has dado cuenta de que Freixenet recurre a personajes famosos en su publi-
cidad para la television?

El objetivo de utilizar rostros famosos en publicidad puede ser incrementar el grado
de reconocimiento de una marca, lograr un aumento de ventas o mejorar la ima-
gen de una compania. Sin embargo, también hay riesgos asociados a esta estrate-
gia: que la asociacion famoso-producto no sea creible (y, asf, contraproducente) o
acabar dependiendo demasiado del personaje.

Si Freixenet quisiera introducir el cava en tu pais de la mano de un personaje famo-
so, {quién podria ser?

1

El concepto del marketing mix fue introducido en los afios 50 por Neil H. Borden, profesor de Harvard
University, y la clasificacion de los elementos de la mezcla de mercadeo en cuatro factores (producto,

precio, plaza y promocion) fue denominada las cuatro “pes” y popularizada por E. Jerome McCarthy al
comienzo de los afios 70.

FREIXENET. EXPLOTACION



C. Debate: La publicidad de bebidas alcohélicas

Publicidad de bebidas alcohdlicas en la television. {Prohibirfas los anuncios de bebi-
das alcoholicas en television?.iY.en otros medios? (Y en edificios o espacios publi-
cos(como vallas_publicitarias_en calles, estadios deportivos,...)? ¢Establecerias la
prohibicién a partir de un-grade determinado de contenido de alcohol? ¢{La relacio-
narias con determinadas franjas horarias?

D. Interculturalidad: La confianza

Lee esta anécdota que Malina, austriaca y directora general de una empresa de su
pais, explica a Isabel, una compariera suya'de trabajo. Malina estaba a punto de fir-
mar_un contrato con una empresa esparola...

“Cuandonestdbamos' a”punto de firmar el contrato, el director de
marketing se levantd y dijo: ‘Bueno, he reservado mesa para comer en
el mejor restaurante para este mediodia, asi que vdmonos.., y acto
seguido miré el reloj y dijo: “iLas dos y media!” Yo le pregunté por la
firma, que qué pasaba con la firma, y me contesté que eso podia espe-
rar, que ya habiamos llegado a un acuerdo verbal, que después de
comer ya firmariamos, y me dejé con la pluma en la mano. Llegamos
al restaurante y lo primero que hizo fue pedir una botella de cava para
celebrar el acuerdo que todavia no habiamos firmado y brindd por los
futuros acuerdos.

Yo me pregunté: “¢Querrd regatear algun punto? (Querrd modificar la
fecha de entrega? (Para qué habrd pedido una botella de cava antes de
comer? (Qué pretende, retrasando la firma? ¢Habria hecho lo mismo si yo
no fuera una mujer?”

Maria Muchomundo
Vamos a ver qué dice nuestra experta en temas de interculturalidad:

“Para el director espariol, la palabra dada es tan seria como la firma
en si. La confianza en el otro es un punto de partida clave para afian-
zar la relacién y permitir futuros acuerdos. Es muy importante el hecho
de compartir una comida, ya que también forma parte de la negocia-
cion, pues afianza las relaciones personales para futuros encuentros. El
mediodia para un espariol puede ser perfectamente las 14h o las 15h,
porque el concepto del tiempo es relativo y mucho mds flexible que
para la gente de otros paises. Por ultimo, el hecho de pedir una botella
| . } de cava obedece a que los esparioles también bebemos cava para

—— M
BRUT BARROCC crear un ambiente agradable, y no sélo para celebrar una buena noti-
cia o durante las Navidades”
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E. Apunt curiosidades culturales: idas regionales

op& %e{b%« :

Czs\?Puedes relqcionar cada una de las siguientes g@i/das espafiolas con la regién de la

~

€ : ida noaleohdlica, icudl eg‘
<
idra, jerez, C acharan, moscatel, cazalla, ratafia, horchata

ISLAS BALEARES

e

ISLAS CANARIAS

v g jl

v




GLﬁ%ABOIO

R numen

ﬁf\na de productos, la

éﬁyyetencia, la

consumidor, eINO’JOWOHd yuls

consumo, el

empresa familiar, la

empresa, la

entregar

estacionalidad de las ventas, la

estrategia publicitaria, la

NEGOCIO A LA VISTA

o

/.
%
<

factor competitivo, el

firmar un contrato

incrementar

lograr

mercado de referencia, el

objetivo, el

penetracion, la

producto, el

vallas publicitarias, las




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /KOR <FEFFd5a5c0c1b41c0020c778c1c40020d488c9c8c7440020c5bbae300020c704d5740020ace0d574c0c1b3c4c7580020c774bbf8c9c0b97c0020c0acc6a9d558c5ec00200050004400460020bb38c11cb97c0020b9ccb4e4b824ba740020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c2edc2dcc624002e0020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b9ccb4e000200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe7f6e521b5efa76840020005000440046002065876863ff0c5c065305542b66f49ad8768456fe50cf52068fa87387ff0c4ee563d09ad8625353708d2891cf30028be5002000500044004600206587686353ef4ee54f7f752800200020004100630072006f00620061007400204e0e002000520065006100640065007200200035002e00300020548c66f49ad87248672c62535f003002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d5b9a5efa7acb76840020005000440046002065874ef65305542b8f039ad876845f7150cf89e367905ea6ff0c4fbf65bc63d066075217537054c18cea3002005000440046002065874ef653ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000520065006100640065007200200035002e0030002053ca66f465b07248672c4f86958b555f3002>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.000 842.000]
>> setpagedevice


